«Manor Respect»

Von der Wollgeiss bis zum Konsument —
Nachhaltigkeit in der Manor Supply Chain

Pack & Move, 20.11.2012
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Wir alle!
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Die Manor Supply Chain
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«Manor Respect»

Wussten Sie,
dass...
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Respekt gegenlber der Natur
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Respekt gegentber der Natur
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Respekt gegenlber der Natur
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Respekt gegentber der Wirtschaft

ETHICAL
FASHION

o4

HITC




Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor




Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor

Respekt gegentber der Wirtschaft

bi0o




15

Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor

©)

NATUR 2013

MANOR®



Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor

Wir alle!

16 MANOR?



Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Mano,r//’:"

«Manor Respect»

Wussten Sie,
dass...

Le saviez-vous?

P gt JN

MANOR

17 MANOR?®



