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Erhebungszeitraum Juli-Dezember 2011 

Quelle: BO (gem. Warenschlüssel Nachhaltigkeit)  

 



Wir alle! 

3 

Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor 

 



Die Manor Supply Chain 

4 

Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor 



5 

Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor 

Nachhaltigkeit 

 

 



«Manor Respect» 

6 

Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor 

 



Respekt gegenüber der Natur 

7 

Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor 

ISO 14001 



Respekt gegenüber der Natur 

8 

Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor 

Verwerten 

Vermindern 

Verhindern 



Respekt gegenüber der Natur 

9 

Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor 



Respekt gegenüber der Gesellschaft 

10 

Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor 

 



Transportaufwände

VZ-WH

Transportaufwände

Lief.-VZ

Transportaufwände

Lief.-WH

Aufwände beim

Lief.

Anteil

Direktlieferung

+

Anteil CD

Anteil

Reassort-Stock

Aufwände im VZ+

Lagerfläche und

-kosten

Verkaufsvolumen

Basis

logistische

Aufwände im WH

Warenmenge

WH Verkauf
+

LBG Basis A

Kapitalkosten

WINDI

+

Transportauf

wände

+

+

+

<Aufwände im VZ>

-

<logistische

Aufwände im WH>

-

LBG Basis A-

Warenmenge

+

LBG Basis A

- Verkauf

Anteil log. Aufwände

im WH am Umsatz

Anteil Aufwände im

VZ am Umsatz

Anteil
Transportaufwände

am Umsatz

LBG Basis B

LBG Basis C

LBG Basis B -

Warenmenge

LBG Basis C -

Warenmenge

+
+

LBG Basis B -

Verkauf

LBG Basis C -

Verkauf

+
+

+

rel WV

Saison/Promo

rel WV -

Verkauf

Verhältnis

Saison/Promo zu Basis

Planungsqualität

Promo/Saison

Verkaufsvolumen

Promo/Saison

-

Rabattkosten

+

durchschnittlicher

Rabatt

+

-

-

Umsatz

+
-

+

<Umsatz>

Kosten Picobello

Warenaufbereitung

+

<Kapitalkosten>

-

Fahrtkosten WH

+

+

+
Transportaufwände

Manor

<Fahrtkosten

WH>

<Transportaufwände

VZ-WH>

-

Warenmenge - log.

Aufw. WH

+
Kosten

Aufbereitung WH
+

+

Kosten Ware
+

-

Planqual Pr/Sai -
Warenmenge am

Lager

Transportkosten

Anteil WH A

Anteil WH B

Anteil WH C

Anteil WH D

durchschn.

Lieferfrequenz

Stck je

Komm.zeile

Anz. Komm.zeilen

+
+

+
+

-

+

Arbeitsaufkommen

+

-

+

Korrekurfakor

FG Box

FG LKW

Möglichkeit des

Auffüllens

rel Routenvolumen

Kommissionierziel

Orga VZ

Anteil Karton als VPE

für MBM
+

+

+
Zusatz-LKW

+

+

-

Wirkung auf

Pickingzeit-

+

Warenmenge WH

Warenmenge VZ

Flächenrestriktionen

WHRotation WH

Rotation VZ
-

<Warenmenge

WH Verkauf>

-

MBM

+

-

+

Lief.frequ.änderung

IST-Lief.frequ.

-

Wirkung
Arbeitsaufkommen auf

Aufwände WH

+
+

Anzahl Boxen

-

+

+

MBM Lief.

+

Wirkung Promos

auf WH
Erstzuteilung

Promo+

Anteil ohne

Reassort

Lieferzeit Lief. DL

Verkaufsförderung

Langsamdreher Basis

+

+

+

Anteil

Stichtagspromoartikel

Anteil

Saisonpromoartikel
Anteil Basisware

an Promo

+
+

-

Wirkung Promos
auf Warenmenge

VZ

Anteil Rücklauf

Promo an VZ+

-

+ -

+

+

+

+
+

+

<Anteil

Direktlieferung>

Lieferfrequenz

Lief.Lieferzeit Lief.

-
+

Anteil opt.
Parametrisierung

Belieferung

-

+

Wirkung Promo auf

Verkauf

Bestand am POS

+
+

+

+

+

Aufwand VZ

Belieferung

+

-

+

<Anteil Rücklauf

Promo an VZ>

+

+

Umsatz VZ VP

+

+

Bestellmenge Push

bei VZ

+ +

<Bestellmenge Push

bei VZ>+

Anzahl neue

Basisartikel pro Jahr

+

Anteil Fernost

+

-

+

Anteil

Fehllieferungen

Retouren an

Lieferant

+
-

Ausnutzen von
Mengenvorteilen beim

Lieferanten +

+

Anteil Konsi

-

Aufwand WE im

WH

Aufwand

Bereitstellung

-

+

+

+

<MBM>

Anteil

Umzeichnungen

+
+

Umfang

Post-Distribution

-

Lieferkosten

Direkt

+

Kleinmengen

-zuschläge

+

Anteil korrekte

Bestandsführung

<Lieferkosten

Direkt>

Anzahl

Promotionen p.a.

Wirkung Promo

auf Sortiment

Innovationsdruck

Sortimentsbreite

und -tiefe

Wert einer

Fachhandelsstrategie

ArtikelvielfaltImage beim

Kunden
Zahl der Kunden

Initiationsaufwand für
Stammdaten und

Parameter

Pflegeaufwand für
Stammdaten und

Parameter

Anteil opt.

parametrisierter Artikel

Anteil

Langsamdreher

Anteil Artikel mit

schwankendem Absatz

+

+
+

+

+

+

+ +

+

-

+

-

-

+

+

<Artikelvielfalt>

-

+

-

Pflegeaufwand für
Stammdaten u.

Parameter p.a. und
SKU+

+

Anteil Rep

Anteil Transit

<Bestellmenge Push

bei VZ>

+

+

-

+

<Anteil

Reassort-Stock>

+

+-

<Umsatz VZ VP>

+

+

+

FG LKW heute

+

<IST-Lief.frequ.>

<Umsatz>

+

+

-

-

+

<Anteil

Direktlieferung>

Faktor Rep

Faktor Transit

+

Wachstum p.a.

Wachstumsfaktor (Anz.

Jahre in der Vorausschau)

++

+ +

<Anteil

Reassort-Stock>

+

+

<Anteil CD>

<Anteil Rep>

+
+

Warenmenge

gesamt

<Verhältnis

Saison/Promo zu Basis>

+

+

-

Korrektur

-

Respekt gegenüber der Wirtschaft 

11 

Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor 

Reduktion der 
Verschwendung! 



12 

Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor 

 

 

Respekt gegenüber der Wirtschaft 



13 

Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor 

Respekt gegenüber der Wirtschaft 



14 

Pack & Move 2012, Nachhaltigkeit bei Manor 
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Quelle: BO (gem. Warenschlüssel Nachhaltigkeit)  
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